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campo mediatico visual
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En el subconsciente humano existen diversas ideas y nociones de nuestra
propia vida, conceptos personales y precepciones del mundo. De acuerdo con
esto coexisten alli también ideas falsas o verdaderas que a veces no conocemos,
a esto le lamamos imaginarios, y dentro de estos estan los imaginarios sociales
referentes a nuestra conducta individual y social.

Estos imaginarios describen prototipos, Armando Silva dice que: «Lo
imaginario impone, de principio, como un conjunto de imagenes y signos de
objetos de pensamientos cuyo alcance, coherencia y eficacia pueden variar, y
se redefine sin cesar»[1]. La construccién de estos conjuntos se desarrolla de
diversas maneras, e influencias externas y percepciones internas de acuerdo a
previas experiencias. Para Juan Luis Pintos son: «aquellos esquemas, construidos
socialmente, que nos permiten percibir algo como real, explicarlo e intervenir
operativamente en lo que en cada sistema social se considere como realidad»
[2]. Solo que para este autor existen varias realidades que confunden el sistema
como lo veremos mas adelante.

Como estos signos, conceptos y percepciones estan en el inconsciente,
no los podemos valorar o conocer a simple vista, Serge Moscovici padre de la
representaciones sociales dice: «El propésito de todas las representaciones
sociales es el de hacer de algo desconocido o de lo desconocido algo familiar.»
[3]. Traer a nuestro conciente estos imaginarios, es una tarea compleja, pero
una vez conocido y socializado el imaginario, algunas personas lo aceptan y se
rien de él acogiéndolo como parte de su vida, asi no esté muy consciente de él,
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sin embargo otras personas no lo asimilan y tampoco lo admiten como tal,
es tener en gran parte nuestras creencias al desnudo.

Existen imaginarios en todos los aspectos de la vida en general, en la
parte de género, la mujer tiene como todo, especificaciones en nuestra mente,
sin embargo habita de manera dividida, diferentes paradigmas que permiten
tener representacion de cada una, ya sea, madre, amante, religiosa, etc. y
dentro de estas representaciones existen imaginarios, diferentes conceptos
de otros sub paradigmas, la parte sensual — sexual, es uno de ellos.

Para la sociedad en general, este sub paradigma en las mujeres jévenes
(14-26 afos) [4] tiene un concepto y convergencias de imagenes y simbolos
muy particular, una construccion desde la cultura, la parte fisica y psiquica,
desde un legado histérico de muchos afios atras.

1. Contextualizacion.

La religion catdlica, arraigada en Colombia, dice que al principio de los
tiempos, fue la mujer, Eva, la que cometio el primer pecado e incité al hombre
a pecar, es por ella que todos poseemos el pecado original, es Eva la primera
mujer que representa al género y parte de la idea de que es por culpa de ella
que la humanidad no vive en el paraiso. La primera etapa para que la mujer
soporte el peso de esta premisa. En el tiempo entra demarcado e impuesto
el cristianismo y la represion de este género por tener dicha culpa.

Cuando la mujer se convierte por el peso de toda una sociedad, en un
ser sumiso y sacrificado por los demas, se mantiene asi por un largo tiempo.
La invasién musulmana a la peninsula ibérica deja una marca indeleble en la
cultura espafiola, parte de ésta, el machismo cerrado de los arabes, marca
que en cierta parte, mas mesurada por supuesto, llegé al nuevo mundo,
Ameérica.

En aquellos tiempos hasta el siglo XVII donde la mujer se mantenia en
la mente en una representacion de la bondad y las buenas costumbres, por
las ensefianzas de Maria madre de Jesus, es la mujer entonces simbolo de
justicia y moralidad. Llegé a éste continente también el icono creado desde
la antigua Grecia donde la mujer es representacion de la justicia conjugada
con algo de historia, por parte de los dioses de entonces, se crea un icono
en el mundo, con la figura de una mujer que recibe varios nombres, unos
dicen que es Temis otros que Atenea o Artemisa, en fin, lleva una pesa y una
venda para simbolizar total imparcialidad, en ocasiones trae una espada que
simboliza la rigidez y el castigo.

[4] Articulo 30. de la Ley 375
de 1997. La investigacion pro-
pone éste rango de edad por
politicas de estado y repre-
sentacion social de los jovenes
colombianos.
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Una vez establecida la imagen de la mujer como un signo de bondad, fer-
tilidad, humildad y la mayoria de los valores humanos, empieza una revolucion
por lograr una mejor calidad de vida y visionar sus aptitudes para otras cosas
diferentes del hogar. En un intento por la igualdad de derechos, nace la revolu-
cion femenina a finales del siglo XIX, aunque el feminismo, corriente ideoldgica,
creada con el mismo objetivo, surge a principios del mismo siglo. Cambiarian
entonces algunas cosas en el mundo de manera irreversible, la mujer gana un
espacio en la toma de decisiones, con el derecho al voto, al estudio y demas
derechos otorgados. Sin embargo la revoluciéon solo traeria la represion de la
mujer con triples jornadas laborales, dejaria de ser entonces ama de casa para
salir a trabajar y al llegar atender a sus hijos y a su esposo.

En el vestido las cosas evolucionan, claro esta después de un considerable
tiempo, la moda posterior a los afios cincuenta, pasaria a la historia como la de
la mujer recatada y clasica acompafiante del hombre; con los afios sesenta y la
ideologia hippie, ellas impondrian su manera de vestir de una forma trasgresora
para la época; se rompen ya los estigmas en ese ambito para las siguientes
décadas.

Luego viene la imposicion de una figura perfecta para las mujeres. Con
la llegada de la television y los grandes impulsos publicitarios tanto impresos
como audiovisuales, se empieza a crear un referente de la mujer intelectual de
medidas y tallas exactas, los modelos y la gente «bonita». Humberto Eco regis-
tra este cambio en el concepto de la belleza, esta vez un estereotipo mundial;
sin embargo, él encuentra una contradiccion en los permanentes y abruptos
cambios que se presentan y que de manera inmediata influyen en el modelo
de la belleza.

Estos modelos que todos quieren ver, genera un estado de conmocion y
de imitacion, la uniformidad de las mujeres, persiguiendo cierto estilo y belleza
caracteristicos de estos prototipos.

Las insinuaciones y la demanda sensual por parte del televidente, empieza
a crear simbolos de belleza, que los criticos llamarian sex simbol, los simbolos
sexuales, que son algunas modelos con estas caracteristicas. Rapidamente todas
quieren ser un sex simbol, para agradar y despertar sensaciones y sentimientos
entre las demas personas.

Los atributos generosos que la naturaleza quiso darles a muchas mujeres,
los empezaron a adoptar muchas menos favorecidas por natura. Las preciadas
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cirugias plasticas de aumento y reduccion, los implantes y liposucciones para
moldear un cuerpo al mejor estilo de Pamela Anderson o Natalia Paris. Al punto
que segun la periodista Tuly Morillo de un periédico virtual en Venezuela;
las quinceafieras prefieren una cirugia plastica que el espectacular viaje en
crucero o su fiesta con vals. Todas buscan el prototipo.

Una vez instalados estos simbolos la demanda por parte de los hombres
hacia éstos crece y las mujeres ven la necesidad de verse como tal. Pero
con ellos surgen mas problemas sociales, enfermedades como la bulimia y
la anorexia, problemas mentales, discriminaciéon social, y la incontrolable
natalidad.

Aunque paises mas desarrollados, con calidad de vida y sUper economias,
por el fendmeno de la globalizaciéon y la cercania de los medios, han facili-
tado que los paises tercermundistas tengan una doble y triple culturizacion,
nos sentimos identificados con eclecticismo, y tomamos lo mas significativo
que pueda «mejorar» nuestra cultura y calidad de vida. También tomamos
prototipos humanos.

Estas superculturas poseen un estilo de vida muy diferente con otras
posibilidades y otras visiones, lo que las mujeres quieren es tener una es-
tabilidad intelectual y econémica antes de formalizar su vida. Aln asi el
periddico El Tiempo publicé un articulo de un censo donde sdlo el 5% de la
mujer colombiana quiere ser ama casa. [5]. Sin embargo la realidad es otra,
en nuestro pais viven mujeres que gestan hijos desde los once afios.

La television contemporanea lo que plantea en nuestro pais es la deni-
gracion de la mujer, regularmente joven y mas de determinada region, en
guiones desgarradores con historias apasionadas que crean una represen-
tacion en el pais y fuera de él. Alianzas con Tele Mundo, Tv Globo y otras
cadenas televisivas alrededor del mundo y el mercado de guiones y produc-
ciones colombianas exportan la imagen de la mujer colombiana como una
pequeia representacion de lo que puede ser. Que los distribuidores del cine
y la televisién hagan de la industria audiovisual un espectaculo sexista nos
transporta a una fuerte representacion icénica de y en, los colombianos.

Las demandas sensuales y sexuales de la sociedad en general son las
que determinan el comportamiento femenino en gran parte.

[5] Periddico El Tiempo. Casa

editorial El Tiempo. «Solo 5%
De Las Colombianas Suefian
Con Ser Amas De Casa». 8
de marzo de 2009. Tatiana
Munévar B.
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1.1 Psiquico — Sensual.

En nuestra sociedad es normal percibir los movimientos regulares, conto-
neos, voces suaves y pronunciadas, a veces fingidas, como las de ciertas mu-
jeres que conozco cuando llegan a un banco o a diferentes sitios donde piensan
deben ser sensuales.

«A la mujer se le educa para agradar, para ser aceptada y alabada; esto
la hace vulnerable al rechazo y a la frustracion. No se nos prepara para la
desaprobacion masculina». [6].Lo interesante de esta afirmacion es que las
mujeres pueden hacer cualquier cosa para no sentirse asi, «estamos listas para
que ellos nos miren y nos digan algo, pero claro, tenemos que impulsar esa
conversacion» asegura una de las redactoras de «La mujer sensual». Los escotes
son la insinuacién mas clara, y un contoneo le asegura a cualquier hombre que
ellas buscan conocerlo.

¢(Pero de qué manera las mujeres logran esto? (A costa de qué? ;Acaso
las mujeres son esclavas de su presentacion personal? Es muy importante para
ellas verse bien y muy bonitas, aunque no sean libres de su imagen. «Ambas
sabemos que cuando se esta propagando un producto (usted), el envase es
importante. A menos que pueda atraer la mirada del comprador, jamas la saca-
ran del estante. Eso no significa que usted debe ser hermosa, pero haria bien
en ser atractiva y tener personalidad. A menos que sea interesante, jamas la
pondra en su carrito de compras ni mucho menos la llevara a su casa» [7]. Si
un hombre leyera un libro como éste seguramente pensaria que es patético, aun
sabiendo que las mujeres necesitan mas tiempo para arreglarse, no es que ellas
sean prorrogadas, sino que tienen que convertirse, decidir como se ven mejor,
como se maquillan, si usan pestafias o pelucas. En fin, tienen que verse mejor,
para asi lograr construir una cultura del consumismo aplicada en cuerpos, que
el hombre llegara a comprar. Tal vez no le importe mucho al hombre cémo se vea
sino como se comporte la mujer.

1.2 Fisica - Sexual

«El cuerpo de la mujer es imagen y significado a la vez. Su cuerpo es icono
y simbolo, pues a cada diseccion del cuerpo femenino le corresponde una idea y
cada idea se corresponde con una figura y rostro de mujer. Nada como el cuer-
po de la mujer ha servido con tanto afan para representar el orden moral y su
trasgresion» [8]. Es la mujer icono de la misericordia y de la moral por trasladar
nuestra mente a sus pensamientos bondadosos y a su reflejo tanto marital como
maternal; es por eso que al verse fragmentada esa imagen, pierde el valor original
y crea otro imaginario, el cual se basa en la vulgaridad, represion, arrebato y
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libertinaje. Lo moderno se conjuga con la irresponsabilidad moral. El orden
ha sido dado por la mujer; como lo dije antes por ser simbolo de justicia.

El cuerpo de la mujer y sus diferentes relaciones sexuales o contactos
fisicos con el hombre, se guardan para las experiencias personales de cada
cual, y su valoracion es terminantemente individual, sin embargo los contactos
fisicos sociales como dice Desmond Morris, son acelerados, y las sefiales que
emitimos constantemente a nuestros compafieros son mensajes directos; la
intimidad esta dada por miradas. Actualmente no sélo la vista expresa este
tipo de mensajes, los diferentes conductos comunicativos aumentan, como
aparatos tecnoldgicos, la forma de vestir, de hablar, de caminar, diferentes
actos comunicacionales convertidos en signo que llegan desde convenciona-
lismos creados por los diferentes grupos sociales.
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[91 Matriz 1. Juan Luis

Pintos. «Construyendo
realidad (es): Los imagi-
narios sociales» Articulo
de GCEIS (grupo Com-
postela de estudios de
imaginarios sociales).
Santiago de Compostela.
2000.

Esta continua transmisién de mensajes también modela imagenes mentales,
desde el significante y significado de cada mensaje.

Conexion a una realidad

La construccion de imaginarios para Juan Luis pintos, se da a partir de
programas inclusivos donde existen mas de dos realidades, fenédmeno que para
él se da en los ultimos tiempos. Lo que Pintos plasmé en una matriz en escala
de tiempo [9] , de acuerdo al comportamiento y necesidades del hombre, con-
funde al sistema ya que su posicion esta en la presencia de una sola realidad
cambiante (fin o meta en la vida) antes de la modernizacién, despreciando asi
componentes de la vida social, imagenes y percepciones individuales, que mo-
delan imaginarios sociales.

Desde que nacemos vivimos multiples realidades que configuran nuestra
mente. Los estadios de totalitarismo son quienes ejercen poder y control mental
desde la crianza, estos estadios son proporcionados por las instituciones mas
«reflexivas» a lo largo de la historia; la cultura es infundida desde todas estas
instituciones, la familia, la escuela, la religiéon, la historia misma con material o
formas de creacién como la arquitectura, los inventos para mejorar la calidad de
vida, tus libros, tus cuentos leidos por tus padres, las pequefias imagenes que
reconocemos. La publicidad y la llegada de los medios como parte de la educacion
de las personas amplia un canal de realidades, en tanto que el subconciente se
carga continuamente de mensajes: la creaciéon mental de la cultura.

Lo anterior nos modela una moral coercitiva y un respeto social, cuando
pensamos en la mujer. El medio nos devela una oferta a la demanda sensual
— sexual de la sociedad; crea un mensaje continuo que genera gran parte del
imaginario, y lo asegura gracias al poder de éste como institucion moderna.

Como los imaginarios son proyectantes por naturaleza es por medio de
esta proyeccion, por la cual los detectamos mas facil; la materializacion de los
imaginarios sociales puede darse en cualquier forma de la creacion humana, es
decir, en su expresion cientifica, electrénica, artistica, visual, etc.; (videos, cine,
television, publicidad, teatro, arquitectura). En todas estas formas de creacion, el
hombre vislumbra su pensamiento en los aspectos del imaginario; es decir que
para los paradigmas sensuales — sexuales de las mujeres jovenes, tendremos
una imagen icoénica o representativa implicita en nuestra creacion.

La trasmision de los cédigos por parte de los creativos, duplica los elemen-
tos que fortalecen el imaginario, logrando que se vuelva un circulo vicioso al
ser reciproco.
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